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1. O curso é pra mim?

Como saber se esse curso atende a suas necessidades no momento? Leia esse
programa com ateng¢do e procure consultar alguns textos indicados, para ver se o
assunto lhe interessa. Inscreva-se no site do curso, seguindo as instrucdes no item 8: la
encontrara foruns para tirar davidas e colocar uma apresentagdo pessoal. Caso decida
se matricular no curso, seja muito bem-vindo!

2. Descrigao

A historia da escrita e dos meios de comunicacgao é fascinante. No comeco da era
moderna, com a inven¢do da imprensa, essa histéria d4 um salto e o livro passa a ser
parte da vida de gente comum. Com a revolucao industrial, ocorre um novo salto, com o
surgimento da informacdo instantanea a longas distancias. Quando falamos em velhas
midias, temos em mente em geral os meios de comunicacao de fins do século XIX e XX: a
fotografia, o radio, o cinema e a televisdo. As novas midias, que se popularizaram nas
ultimas décadas do século XX, trazem certamente novos desafios para a sociabilidade
humana. Tao novos assim? Ou apenas repostos em escala global? Essa é a pergunta que
anima essa disciplina.

3. Pré-requisitos

Esse é um curso oferecido aos alunos de graduacdo da Faculdade de Filosofia e
Ciéncias de Marilia. Alunos de todos os cursos de Marilia sio muito bem-vindos. Todos?
Sim, todos. Alunos do 3° ano se beneficiardo mais do curso, mas alunos de outros anos
também poderdo se interessar. O curso exige uma boa carga de leitura, interpretacdo e
escrita, ou seja, o maior pré-requisito do curso é um excelente dominio da lingua
portuguesa. Conhecimentos de inglés e espanhol sdo desejaveis. Vocé tera que comprar
alguns livros ou passar um bom tempo na biblioteca: reserve 4 horas de estudo por
semana para o curso, além das aulas, para as quais deve chegar pontualmente e com os
textos lidos e examinados.

Também se espera dos alunos abertura a novas idéias, curiosidade sobre
realidades distintas e capacidade de didlogo com perspectivas diferentes, vindas dos
autores examinados ou de colegas de outros cursos e da professora. O curso exigira dos
alunos pensamento auténomo, iniciativa e capacidade de planejamento para a produgao
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de um ensaio. Sempre é bom dizer que o curso também requer comportamento ético
dos participantes, sendo que o plagio ndo sera permitido.

4., Atividades

O curso tera algumas poucas aulas expositivas, geralmente a titulo de introducado
ou recapitulacao. Grande parte do curso serd feita a partir de discussdes sobre os textos
sugeridos e questdes contemporaneas, onde os alunos terdo espago para apresentar
suas idéias a respeito dos temas propostos. Como apoio as aulas, usaremos o ambiente
virtual Moodle, que é uma maneira facil e intuitiva de mostrarmos nossas reflexdes uns
aos outros. O curso ndo sofrera paralizagao.

O curso se organizard em torno da elaboragdo de um ensaio a ser apresentado no
inicio do ultimo més de aula. O ensaio de 3000 palavras, que pode ser feito
individualmente ou em grupos de até 3 alunos, sera iluminado pelas teorias vistas no
curso e trard uma reflexdo sobre um aspecto do uso de novos meios. O material
empirico a respeito desse ultimo sera levantado ao longo do curso. Alguns temas
possiveis para esse ensaio: o uso do Twitter nas campanhas politicas, redes de
relacionamento e identidade, etc. Os alunos terao minha orientacdo ao longo de todas as
etapas da elaboracdo do ensaio.

Para receber orientagdo sobre o curso ou sobre o ensaio, vocé pode falar comigo
na sala de aula, pelo forum geral do Moodle ou procurando-me na minha sala nas
quartas-feiras a tarde ou nas quintas-feiras até 16:00h. Se vocé tem alguma necessidade
especial, documente essa necessidade e escreva uma carta dizendo como podemos
acomoda-la no curso, e coloque tudo no meu escaninho até a 42 aula.

5. Objetivos

Os objetivos académicos do curso sdao os seguintes: familiarizar os alunos com
alguns conceitos importantes para pensar os meios de comunica¢ao; informar os alunos
sobre a histéria dos meios de comunicag¢do; e capacita-los ao uso criativo e inteligente
dessa literatura na interpretacdo de fendmenos correntes. Os objetivos pedagégicos do
curso sdo os seguintes: aprimorar a capacidade de leitura, interpretagdo e escrita dos
alunos, preparando-os para a realizagdo da monografia; exercitar as capacidades de fala
e de escuta em debates publicos, necessarias ao exercicio da cidadania democratica; e
mostrar as pontes entre reflexdo conceitual e questdes atuais, que podem iluminar a
realidade e enriquecer a teoria. De modo amplo, o curso tem como objetivo capacitar o
aluno a construgdo e expressao de suas préprias idéias a partir do estudo sério de
autores classicos da area e da observacao acurada da realidade atual.

6. Avaliacao

Metade da avaliagao sera feita a partir da média dos 4 melhores exercicios feitos
ao longo do curso e postados no ambiente Moodle. A outra metade sera feita a partir do
ensaio a ser entregue no inicio do ultimo més de aula. Os exercicios e o ensaio serdo
avaliados através dos seguinte critérios: riqueza do material examinado (35%),
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qualidade da reflexdo conceitual (35%), clareza e capacidade expressiva do texto (15%)
e originalidade do tema ou da abordagem (15%).

7. Cadigo de ética

Veja o cédigo de ética da UNESP em http://www.unesp.br/aci/cod_etica. E
essencial que vocé cite todas as fontes que usar: livros, artigos de jornal, paginas de
internet, entrevistas, comentarios de colegas. H4 varias maneiras de citar, das mais
formais as mais informais; o crucial é citar. O plagio, que é a apropriacdo de textos e
idéias de outros sem o devido crédito, ndo sera admitido no curso. No momento em que
vocé postar seu trabalho no site, com o nome dos participantes, estara automaticamente
declarando que o texto é da autoria de todos os participantes e apenas deles.

Também nao custa lembrar que a UNESP é uma universidade publica financiada
com dinheiro de impostos arrecadados de todos os paulistas, que investe
aproximadamente 30 mil reais por aluno matriculado por ano; cada curso tem o valor
de 50 mil reais. Dé o retorno a esse montante aproveitando o maximo que a
universidade e esse curso oferecem e preparando-se para uma bela atuagdo profissional
e publical

8. InstrugOes para o uso do site

Para entrar no curso, va até http://moodle.unesp.br e entre em “Novos meios,
novos desafios?” Do lado direito da tela o computador vai pedir que vocé crie uma nova
conta. Siga as instrugdes e logo vocé estara no curso online. Use nomes faceis de lembrar
para usudrio e senha. Para seu nome publico, procure usar apenas um nome e um
sobrenome, escrevendo em mintsculas com iniciais maitsculas. Vou fornecer em aula o
cédigo para se inscrever no curso. Vocé tera acesso ao programa da disciplina semana a
semana, e até a alguns textos disponiveis online. Use o férum geral para davidas e
debates gerais quaisquer. Esse forum é informal e ai vocé pode usar a linguagem de
internet.

Dicas de uso do site: 1. escreva em portugués padrdo correto, ou seja, evite
linguagem de internet e também jargao académico; 2. no assunto de suas mensagens,
coloque sempre um tema geral, curto; 3. em “préximos eventos, calendario,
preferéncias”, coloque “previsdo de préximos eventos 200”; 4. clique no seu nome no
canto direito, depois “modificar perfil”, “mostrar avan¢ados”, ai “tipo de digest das
mensagens” completo; e 5. ainda em perfil, em “monitoragem do férum”, coloque sim.
Para trabalhos em grupo, o autor principal deve indicar em sua mensagem o nome de
todos os autores do trabalho e esses devem escrever uma resposta ao autor principal
afirmando que também sdo autores do texto, com todos os nomes do grupo. Todos os
que postarem suas mensagens no prazo receberdo a mesma nota.
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9. Programa inicial (veja alteragdes no site)

Semana 1. Introdugao
» Apresentagdo dos alunos

Semana 2. Novos meios, nova vida?
(Flusser 2010) (Fischer 2007)

Semana 3. A midia e a modernidade
(Thompson 1998)

Semana 4. A materialidade da comunica¢dao: Gumbrecht e McLuhan
(Gumbrecht and Pfeiffer 1994) (McLuhan 2007)

Semana 5. Modos de ver: Katz, Adorno, Certeau
(Adorno and Horkheimer 1986) (Katz and Lazarsfeld 1955) (Certeau 2000)
» Passeio mediatico

Semana 6. Midia e espago urbano
(McQuire 2008)
» Projetos para o ensaio

Semana 7. Discussao sobre os projetos

Semana8. Cinema e Televisao
(Williams 2003) (Tarkovski 1998) (Hansen 1994) (Dayan and Katz 1994)

Semana 9. Novos meios
Terminar pesquisa empirica ou de fontes secundarias

Semana 10. Novas técnicas

Semana 11. Novissimos meios
Terminar o exame dos autores do curso e a andlise do material empirico

Semana 12. Tépicos especiais
Revisar o ensaio
» Ensaios finais

Semana 13. Apresentac¢ao dos trabalhos
Semana 14. Apresentacao dos trabalhos
Semana 15. Apresentac¢ao dos trabalhos

Semana 16. Reflexao final
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